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ZIELE und Inhalte

Bildungstrager, soziale oder kulturelle Einrichtungen, aber auch
kleine mittelstandische Unternehmen stehen heute vermehrt
unter wirtschaftlichem Druck. Offentlichkeitsarbeit ist ein
wichtiger Baustein, um neue Kunden zu gewinnen oder Forder-
mittel zu akquirieren. Eine griindliche Planung geht dabei meist
in der Hektik des Tagesgeschaftes unter.

Die Weiterbildungsreihe ,Marketing” mit dem Schwerpunkt
Offentlichkeitsarbeit vermittelt Kompetenzen in den
verschiedenen Feldern der Offentlichkeitsarbeit, um aktiv eigene
Kommunikationsstrategien zu entwickeln und umzusetzen.

Die Veranstaltungen umfassen vier Themenschwerpunkte:
e PR-Konzepte & Kampagnen | @ Pressearbeit
e \Werbung | ® Messe-Prdsentation | ® Eventmanagement

Adressatinnen und Adressaten

Die Reihe ist fiir Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von
Bildungstragern, sozialen oder kulturellen Einrichtungen sowie
kleinen mittelstandischen Unternehmen konzipiert, die in ihrem
Arbeitsalltag Offentlichkeitsarbeit betreiben.

VERANSTALTER

Die Veranstaltungen werden in Kooperation zwischen dem
Zentrum flr wissenschaftliche Weiterbildung der Johannes
Gutenberg-Universitat Mainz und dem Verband der
Volkshochschulen von Rheinland-Pfalz e.V. durchgefihrt.

TEILNEHMERZAHL

max. 16 Teilnehmerinnen und Teilnehmer,
max. 14 bei den Presse-Seminaren

TEILNAHMEGEBUHREN
165,- Euro pro Seminar

70.- Euro anteilig flir Beschaftigte und Lehrende an
Volkshochschulen in Rheinland-Pfalz (die tbrigen Kosten werden
vom vhs-Landesverband getragen; Fahrtkosten tiber 10 € werden
auf Antrag mit bis zu 10 € bezuschusst)

Zahlung per Lastschrift und Rechnung

Warum Pressemeldungen (nicht) ankommen!
Werkstattseminar , Pressearbeit”

Seminar-Nr.: 20090054

Termine: 19./20.02.2009, 10.00-17.00 Uhr

ort: Johannes Gutenberg-Universitat Mainz, WBZ
Leitung: Prof. Bernd-Peter Arnold

,Ticken" Journalisten anders? Warum werden meine
Pressemitteilungen nie verdffentlicht?

In diesem Seminar lernen Sie daher im ersten allgemeinen Teil
die Sicht- und Arbeitsweisen der Journalisten kennen. Im
zweiten, praktischen Teil steht das Verfassen der Texte im
Vordergrund. Im dritten optionalen Teil wird auf das Schreiben
fir das Gesprach mit Journalisten eingegangen.

Seminarinhalt:

e Das Verhltnis von Offentlichkeitsarbeitern und
Journalisten

e Journalistische Informationsauswahl und —gewichtung
e Die Wirkung von Pressemeldungen

¢ Die unterschiedlichen Formen der Veréffentlichung

e Regeln fiir das Schreiben fir die Medien

e Schreiben fir's Sprechen

e Zahlreiche praktische Ubungen.

Prof. Bernd-Peter Arnold hat fir den Hessischen Rundfunk in
verschiedenen Funktionen gearbeitet: Leiter der Intendanz,
Nachrichten-Chef, Griinder und Leiter der Landeswelle ,HR 4
sowie parallel dazu des Wirtschafts-Informations-Kanals , hr-
Skyline” (heute ,hr-info"). Seit 1982 Lehrbeauftragter am
Institut fiir Publizistik der Johannes Gutenberg-Universitat
Mainz, seit 2007 Honorarprofessor.

u




PR-Konzepte & Kampagnen:
Mit minimalem Budget zu maximaler
Offentlichkeit

Seminar-Nr.: 2009 0055
Termine: 17./18.03.2009, 10.00-17.30 Uhr

Ort: Johannes Gutenberg-Universitat Mainz, Clubraum
Forster, Gastprofessorenhaus

Leitung: Dr. Jens Heise (Deutsche Bank, Bausparkasse,
Frankfurt)

Soziale und kulturelle Einrichtungen, aber auch
Unternehmen stehen heute zunehmend im Licht der
Offentlichkeit. Effektive Public Relations mit integrierter
Werbung tut not. Dieses Seminar bietet einen
systematischen Einstieg in das Feld Offentlichkeitsarbeit. Sie
erfahren, welche Strategien und Konzepte nétig sind, um
erfolgreich das eigene Anliegen nach auBen zu
kommunizieren. Von der Analyse iiber die Umsetzung bis
hin zur Erfolgskontrolle erhalten Sie Schritt fir Schritt
Anleitungen fiir hr eigenes PR-Konzept. In Ubungen wird
das Wissen vertieft und trainiert. Bestehende Konzepte —
vielleicht von der Institution, fir die man arbeitet — kdnnen
mitgebracht und besprochen werden.

Seminarinhalt:

e Kommunikationsplane aus einem Guss: Analyse,
Strategie, MaBnahmenplanung und Evaluation

e Praktische Umsetzung einer PR-Kampagne fiir eine
Institution

Dr. Jens Heise hat viele Jahre als Pressesprecher und Leiter
PR fiir eine Gruppe von Kommunikationsagenturen und als
Unternehmensberater im Bereichnternehmenskommu-
nikation gearbeitet. Heute ist er der Kommunikations-
direktor der International University in Germany und
Lehrbeauftragter im Fach Medien- und Kommunikations-
wissenschaften der Universitat Mannheim.

Pressearbeit -
Der gute Draht zu den Medien

Seminar-Nr.: 2009 0056
Termine: 26.03.-27.03.2009, 10.00-17.00 Uhr

Ort: Johannes Gutenberg-Universitat Mainz,
CIP-Pool

Leitung: Petra Giegerich, Dr. Ralf Breyer

Wer in der Offentlichkeit wahrgenommen werden will,
braucht guten Kontakt zu den Medien. Mit journa-
listischem Ristzeug erreichen Sie ohne groBen
finanziellen Aufwand lhre Zielgruppen.

Das Seminar vermittelt Grundkenntnisse der
Offentlichkeits- und Pressearbeit sowie praktische
Fertigkeiten im Verfassen von Pressetexten.

Seminarinhalt:
e Wie pflege ich Kontakte zu den Medien?
e Wie formuliere ich Pressemitteilungen?

e Wie erreiche ich, dass meine Meldungen gedruckt
werden?

¢ Die Arbeitsweise von Journalist/innen und
Redaktionen

e Presseverteiler: Kontakte herstellen und halten
e Wann ist ein Thema eine Meldung?
e Praktische Ubung: Die Pressemitteilung

e Pressegesprach, Pressekonferenz und Interview: Ziele,
Vorbereitung, Pressemappe, Umsetzung.

Petra Giegerich ist Leiterin der Abteilung
Offentlichkeitsarbeit an der Johannes Gutenberg-
Universitdt Mainz.

Dr. Ralf Breyer ist Pressereferent an der Johann
Wolfgang Goethe-Universitat Frankfurt.



Werbung — Vom richtigen Umgang mit
kleinen Marketingbudgets

Seminar-Nr.: 2009 0057
Termine: 09./10.06. 2009, 10.00-17.00 Uhr

ort: Johannes Gutenberg-Universitat Mainz
sowie Werbewerkstatt Korinski

Leitung: Renate Korinski, Klaus Merten, Petra Louis

Werbung ist nicht nur sinnvoll fir groBe Konzerne mit
einem groBen Werbeetat. Zielgerichtet eingesetzt, kénnen
auch mit einem kleinen Budget die relevanten Zielgruppen
erreicht werden. Die Werbeprofis aus der Werbewerkstatt
Korinski in Mainz geben in dem Seminar einen Uberblick
iiber kostengiinstige und sofort umsetzbare Werbe-
strategien. Eigene Werbetrdger (Broschiiren, Anzeigen etc.)
kdnnen in das Seminar mitgebracht und dort besprochen
werden. Ubungen geben Hilfe bei ersten Schritten zur
eigenen Werbe-Kampagne.

Seminarinhalt:
e Allgemeine Einfilhrung in die Werbung

e \on Broschiren, Kulis und anderen Werbetrdgern —
was braucht man wirklich?

e Einheitliche Gestaltung (Corporate Design) —
auch bei kleinem Budget umsetzbar

e Kommunikation mit Agenturen — worauf kommt es an?
e Budgetierung — auch kleine Budgets geben viel her
« Ubungen zu Text und Gestaltung eigener Werbetrager

¢ Anzeige und Broschire: Inhalt und Gestaltung,
Kommunikation mit der Grafikerin/dem Grafiker

Renate Korinski ist Inhaberin der Werbewerkstatt Korinski,
Mainz, und ist dort zustandig fiir Redaktion und Text. Klaus
Merten ist verantwortlich fiir Projektleitung und Events.
Petra Louis ist Diplom-Grafikerin.

Die professionelle Messe-Prasentation
Seminar-Nr.: 2009 0058
Termine: 29./30.09.2009, 10.00-17.00 bzw. 09.00-16.00 Uhr

ort: Johannes Gutenberg-Universitat Mainz, Alte Mensa

Leitung: Margret Kiippers

Wie vertrete ich meine Institution erfolgreich auf einer Messe?
Wie begeistere ich Messebesucher fiir meine Inhalte? Neben
werbewirksamen Angebots- und Verkaufsstrategien ist eine
iberzeugende Selbstdarstellung und kompetente Selbst-
behauptung ausschlaggebend fir den fachlichen Erfolg und
die Interessen weckende Nachhaltigkeit eines Messestandes.

In diesem Seminar werden neben Prdsentationsformen und
Visualisierungsstrategien auch Persénlichkeits-, Methoden-
und Kommunikationskompetenz trainiert.

Seminarinhalt:

e Vorbereitungspunkte und Rahmenbedingungen

o Werbewirksame Texte, ansprechender Leitslogan

e Professionelle Visualisierung

e Erlebniszentrierte Produktangebote

e Selbstsichere Kommunikation

e Gezielte Verkaufsstrategien

e Konstruktiver Umgang mit Abwehr und Widerstand

e Kundenorientiert einsteigen und abrunden

Margret Kiippers ist Kommunikationstrainerin und Trainerin fiir
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren im Bildungsbereich
und in der Wirtschaft.



Eventmanagement — Grundlagen einer guten
Veranstaltung

Seminar-Nr.: 2009 0087
Termine: 11.09./12.09.2009 - 10.00-17.00 Uhr

Ort: Johannes Gutenberg-Universitdt Mainz

Leitung: Klaus Merten

Eventmarketing ist in den letzten Jahren immer mehr zum
Trendschlagwort geworden. Gerade in Zeiten wachsender
digitaler Kommunikation scheint die direkte Begegnung im
Rahmen einer organisierten Veranstaltung verstarkt das
Bediirfnis der Menschen nach unmittelbarer Erlebnis-
kommunikation zu treffen.

Ob Vereinsfest, Mitgliederversammlung oder Kundenevent,
alle Veranstaltungen unterliegen den gleichen
GesetzmaBigkeiten: Nicht das Budget bestimmt die Qualitat
eines Events, sondern die stimmige Idee und die Liebe und
Sorgfalt bei der Umsetzung.

Seminarinhalt:

e Eventkonzepte entwickeln — von der ersten Idee zum
Erlebnis: Wie komme ich von Zielgruppe und
Kommunikationsabsicht zur gelungenen Veranstaltungsidee

e Eventplanung: Von Checklisten und der Liebe zur
Improvisation | Eigene Ressourcen erkennen und nutzen —
auch mit kleinem Budget. | Ausschreibung von
Einzelbereichen wie Technik, Catering etc. — Erstellung und
Bewertung - der Glinstigste ist nicht immer der Billigste.

e Mit praktischen Ubungen, gerne auch anhand eigener
geplanter Projekte:
Veranstaltungsidee; Projektplan; Angebote

Klaus Merten ist Eventmanager bei Werbewerkstatt Renate
Korinski. Uber seine Arbeit als Bihnenbildner und
Theaterregisseur kam er zum kommerziellen
Eventmanagement.

Die Schreibwerkstatt:
Pressetexte treffend formulieren
Seminar-Nr.: 2009 0059

Termine: 19./20.11.2009, 10.00-17.00 Uhr

Ort: Johannes Gutenberg-Universitdt Mainz, WBZ
Leitung: Petra Giegerich, Dr. Ralf Breyer

Die Pressemitteilung ist eines der klassischen PR-
Instrumente schlechthin. Der Erfolg einer
Pressemitteilung hangt davon ab, ob der Text die
zentrale Botschaft , journalistenfreundlich” vermittelt.
Wie Sie Ihre Pressetexte sprachlich pragnant, inhaltlich
prazise und zugleich anschaulich und verstandlich
verfassen, lernen Sie in der Schreibwerkstatt. Im Wechsel
von vielen individuellen Text- und Stilibungen sowie
gemeinsamen Analysen gelungener und weniger
gelungener Textbeispiele trainieren Sie das Schreiben
nach journalistischen Regeln. Die Teilnehmer/innen
haben auch Gelegenheit, Textbeispiele aus eigener
Arbeit einzureichen, die im Workshop gemeinsam
besprochen werden.

Seminarinhalt:
* Was eignet sich als Aufhanger und Einstieg?
* Was ist eine schlagkraftige Uberschrift?

e Wie gliedere ich Informationen in der richtigen
Reihenfolge?

* Wie vermeide ich , Wortm(ill” und was ist guter
Schreibstil?

Petra Giegerich ist Leiterin der Abteilung
Offentlichkeitsarbeit an der Johannes Gutenberg-
Universitat Mainz.

Dr. Ralf Breyer ist Pressereferent an der Johann
Wolfgang Goethe-Universitat Frankfurt.



KONTAKT UND ANMELDUNG

Johannes Gutenberg-Universitat
Mainz

Zentrum fiir wissenschaftliche
Weiterbildung

55099 Mainz

Tel.06131/3922133
Fax:06131/39247 14

E-Mail: zww@verwaltung.uni-mainz.de
Homepage: http://www.zww.uni-mainz.de

IMPRESSUM

Herausgeber:

Der Prasident der Johannes Gutenberg-Universitat Mainz
Verantwortlich:

Johannes Gutenberg-Universitat Mainz

Zentrum fiir wissenschaftliche Weiterbildung (ZWW)
55099 Mainz

Tel.: 06131/39-22133 oder 39-24118

Fax: 06131/39-24714

E-Mail: zww@verwaltung.uni-mainz.de

Homepage: http://www.zww.uni-mainz.de

&

a (bitte in Druckschrift ausfillen)

H MAMSE ot melde ich mich verbindlich fir

Oealiiistestiont N
1 Juni 2085 die Reihe Marketing/Offentlichkeitsarbeit an

0 Seminarnummer/n

O Ich bin Kooperationspartner/in von , Step on!”
O Ich bin Mitarbeiter/in einer vhs in Rheinland-Pfalz (ite sescheinigung befiigen)
O Eine Rechnungstellung soll erfolgen an

o mich personlich o Institution / Firma

O Ich bin damit einverstanden, dass der Teilnahmebetrag einmalig
per Lastschrift von folgendem Konto abgebucht wird:

O Ich habe von den umseitigen Teilnahmebedingungen Kenntnis ge-
nommen.

O Mit der Speicherung meiner Daten zu veranstaltungsorganisatorischen
Zwecken sowie fiir weitere Informationen bin ich einverstanden.

Datum/Unterschrift:



ZUIEIN 66046

BuNp|1GJa1RA BYDI[ABYISUSSSIM N} WNIIUSZ

zuiep\ edisianlun-biaquaing sauueyor

uaypewIal) 33

"UBWILIOUIIAN JYDIU plim UBPeYdS Ny BunyeH aui3 syabiusawyeulia] sap bunispulpy Inz ydou

NLBPNY WnZ Japam uabinydaiag Uy Jesaip usbuniapuy “bipusmiou sapnejgesbunijeisuels) sap bunispuy
U3 J3PO [3SYIAMUBPURIBIZOQ UID ISI U3|[BJRLUYBUSNY Ul “IYIU UBY3)S3] J9}BISUBIIA USP Ue aupnidsuy
apuayabIa}a/N SIUPUBISIAA INjep 3IS Udgey a3ig 'syabiuaawyeu|ia] sap bunpelsiaydny djoa aip 16j04a
3||e4 WasaIp U| ‘uabesnzge siny USP JOA SUN JIM UB}{eyaq ‘USPIM JYDIBLIR JYDIU 3S3IP 83|0S UDI|IapIopd
USPUBWYBU|IS] UOA [YBZURISIPUIN BUI3 35| Bunljelsuelansbunp|iciatai Jaule UsWLION3pURISNZ Sep n4
‘NIDONNYIANY ANN TIVISNVYSONNLIVISNVYIA

‘Bunpind pun

BunbiuaydsagaLuyeY|Ia] dUIS 31 Useyla buebuizsbun|yez yseu pun BunyeISUBIIA JIp SSNIYISAY HIN
:NIDNNDINIFHISIE

“}||nyId usbunIapIojuy UBUIGRLYISIBSNE 3Ip BIS 1IMOS ‘YdI|bow U0SId Uslaplawabue Jap Buniaiap

U3 15! YDI|puBlSIBNIS[SS “Bijje} HaBIuSBWYERU|I3] B]|0A SBP PJIM USUISLISISIPIN 189 SIMOS uulbagleulwas
10A 3P0 J3p Ul UdBeSQY 13q ‘s)jaBusaWYBU|IB] SBP % 0 USPIam ‘Usbjopa ISLap[aWUY Jap Jnejqy ydeu
alp ‘usbesqy 19g ‘apInm }1233b3w Bunpulgianyueg aIp 1aMOS }yezab3ninz Hipuels||o Jpbiusswyeu)isL
Sep pAIM 1SLJ3p[RWUY J3p Jnejqy Wnz Sig Buniaiulols 1auld [9g uabjopa ILYDS SSnu RUANY J3q
LLI¥DDNY

‘SlIMSNeURIUBPNIS 1361 nb *g'z ‘bunpjawiuy Jap 18q bunbiupydsag

uspuayda.dsius Jauls abeioA Ydeu Inu usbunbigews3 ‘uslse] uaiy| nz usysb uaiyngabsbunisesgydny
"[1A3 'S03UOY Sa1Y| Bun3Iaq apuayIRISNe uld Jne IS USIYI. d}lg "USZINU UBIYRHIALLYISISET Sep
Bunpawuy a1y| 4n} usuuoy a1s “bijje} uuibagieujwas Wwnz plim Jbiusawyeuls) seq “puls 16nyabiag 19
ue|dabe ‘siuydIezIan210H 'g'z alm ‘usbeyialun ualalem ajje Jap ‘Bunuyday pun bunbpelssgappwuy
3UID IS UB}[eYIa ISLIBP[RWUY Jap Jnejqy Ydeu sualsaleds ‘syabiusawyeu|ia] sap bunjyez inz jiwep

YIS uRIpIlydIan 1S 161YaISYANIG BuebulF UBYDIILYIS Wap puaydaldsius plim Bunpawuy a1y
‘ONNTHYZ ANN DNNDILYLSIE ONNATINNY



