Silver Surfer Fachtagung: ,,Denn sie wissen was sie tun!*

Lerninsel 1

Viele Angebote, viele Wege — Zielgruppenansprache online

Strukturen von Angeboten beleuchten (Unterschiede Stadt-Land)

% Welche Rolle spielt die Infrastruktur bei der Ansprache von potenziellen \
Teilnehmer*innen? 5

Bedeutung von Mund-zu-Mund-Propaganda

< Wie konnten Sie bisher die Teilnehmer*innen fiir ihre Angebote gewinnen?

< Wie kann eine Mund-zu-Mund-Propaganda gelingen? TN Y
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Vernetzung von Organisationen und Multiplikatoren . .
% Mit welchen Partnern haben Sie bisher zusammengearbeitet? PR
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% Welche Vor- und Nachteile kann die Zusammenarbeit mit sich bringen? ﬂﬁj%n DL g T R

Austauschmoglichkeiten online | ﬁ eg:
= Welche Austauschmdglichkeiten bestehen bereits zwischen den Multiplikator*innen? ,, NS n«-v

< Inwiefern kann eine gegenseitige Unterstiitzung zur Teilnehmergewinnung beitragen? "‘-.; s ~ ﬂn ;"‘

Katholische B 3
JG U Hochschule Mainz n L T

Catholic University  ERFrrmmeeeees

of Applied Sciences

11. Juli 2017





